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关于组织企业参加出口转内销

线上展会的通知
各市、区商务局，姑苏区经科局，市各有关外贸企业（集团）：
为贯彻中央和省委、省政府关于“六保”“六稳”工作的部署要求，做好疫情防控常态化条件下稳外贸工作，帮助外贸企业开拓国内市场，销库存、回资金、稳经营，由江苏省商务厅主办的出口转内销线上展会将于8月-9月间举办，展会已列入江苏省商务厅 2020 年贸易促进计划，并按照有关规定给予一定的资金支持。详细情况如下：
展会基本情况

出口转内销线上展会由江苏省商务厅主办，江苏省国际贸易促进中心总承办，阿里巴巴（中国）网络技术有限公司、焦点科技股份有限公司负责具体承办。
（一）阿里巴巴1688网站出口转内销线上展会

1．展会时间：2020年8月5日—7日

2．展品范围：包括家纺家饰、日用百货、婚纱、家装建材、女装、运动户外、五金工具、内衣、包装等。

（二）中国制造网内贸站出口转内销线上展会

1．展会时间：2020年9月10日—16日

2．展品范围：包括机械、工业设备组件、电子元件、电工电气、五金工具、建材等。

二、参展费用及政策
2个出口转内销线上展会项目已列入江苏省商务厅2020年贸易促进计划，将按照有关规定给予一定的资金支持。企业参展费用展前据实支付，展后由合作平台组织统一申报补贴资金（全省限1000家，先到先得）。每家企业可享受1次展会项目的支持；企业同时参加2个展会的，按最先申报的项目给予支持。参展费用及服务内容如下：

（一）阿里巴巴1688网站出口转内销线上展会

1．9688元/家，含1场线上展会和1688诚信通综合服务1年，以及价值3000元的智能投放产品包。

2．4000元/家，含1场线上展会并享受平台轻经营入驻、销售托管服务，以及价值4000元的智能投放产品包。（规模以上工业企业和生产制造型外贸企业可选择此模式，平台将按成交额的5%收取托管服务费。）

备注：为保障买家权益，以上模式每家企业参展时均需缴纳3000元的买家保障押金（可退）。
（二）中国制造网内贸站出口转内销线上展会

1．12800元/家，含1场线上展会和中国制造网内贸站平台综合服务1年。综合服务包括百销通高级版、钻石排名2个、黄金排名2个、精品橱窗1个、产品发布条数2000条、优采云进销存1年。
2．19800元/家，含1场线上展会和中国制造网内贸站平台综合服务2年。综合服务包括百销通高级版、钻石排名3个、黄金排名3个、精品橱窗2个、摩天大楼1个、产品发布条数5000条、优采云进销存1年。

三、报名参展
请各地商务主管部门协助做好出口转内销线上展会的宣传推广工作，组织企业参加对接活动。有意参展的企业请填写“出口转内销线上展会参展申请表”（附件3），加盖单位公章后向承办单位直接报名，并同时报送至市商务局电子商务处。

苏州市商务局

联系人:许帅东，电话：0512-68633698/15150406478
邮箱：shuaidongxu@swj.suzhou.gov.cn 
阿里巴巴（中国）网络技术有限公司

联系人：陈阵，电话：18217077891。

焦点科技股份有限公司

联系人：颜景，电话：025-66775284/18761800456。
附件：1.阿里巴巴1688网站出口转内销线上展会方案

2.中国制造网内贸站出口转内销线上展会方案

3.出口转内销线上展会参展申请表

（本通知原文及附件可于苏州市商务局官网“通知公告”栏或“苏州数字贸易公共服务平台”微信公众号下载）
附件1

阿里巴巴1688网站

出口转内销线上展会方案

一、平台介绍
阿里巴巴1688网站（www.1688.com）创立于1999年, 是基于云上的企业互联网采销平台，拥有100万注册付费企业会员和超过千万的采购买家，是全球首个企业类注册用户超过1.2亿的平台。平台通过搭建包括营销、撮合、交易、支付、金融、物流等云上商业基础设施，通过专业化、工具化、智能化的运营方式，打造大数据驱动的供应链服务协同网络，联合金融机构、物流企业、培训机构、第三方服务商等生态伙伴，全面优化企业互联网采购、分销等经营模式，助力企业实现降本增效和转型升级。

二、组展方案
（一）展销范围

包括家纺家饰、日用百货、婚纱、家装建材、女装、运动户外、五金工具、内衣、包装等。

（二）时间进度

1．招展：6月1日-7月31日。

2．商家培育：7月1日-31日。

3．线上场馆搭建：7月27日-31日。

4．正式活动：8月5日-7日。

（三）国内采购商组织

通过行业+营销的形式，整合1688全站资源进行推广。一方面吸引目标采购商进入站内展会活动页面，另一方面对单个企业以商业资源包的形式，投放到企业的商品页面，帮助企业引入精准采购商，带动整体产品销售。

（四）宣传推广

1．预热期：通过H5、邀请函、预热稿件、预热话题进行1688客户端重点种草传播。

2．爆发期：通过会场、展商榜单H5在阿里系媒体进行转化传播。

3．活动后：形成复盘海报、解读报告，在媒体传播。

线下，依托阿里巴巴授权渠道商服务团队向符合要求的江苏企业进行定向点对点传播。

（五）企业服务

1．为企业提供系统性线上经营培育服务。通过线上学习，为企业提供入驻指导、新品洞察分析指导、直播能力的系统学习专项班。开展线下教育，快速提升企业直播带货能力和店铺爆品打造能力。

2．为企业提供整体交易链路保障，提供商品数字化、在线交易担保和金融服务体系，保障企业在展会期间直接进行线上交易。

3．为企业提供智能数据管理、客户管理等数字化线上全链路运营工具。

（六）专场供需对接服务方案

项目启动一周内，阿里巴巴将联合江苏省各地市的授权渠道商一起，全面启动线上、线下招商峰会。阿里巴巴将安排服务对接人员以及小二负责现场业务宣讲、展会信息解读、现场企业交流对接等。供需对接会后，阿里巴巴将安排服务人员与有意愿的企业进行专项对接，辅导其上线1688的开设店铺、上传产品、参加展会等动作。

（七）江苏专场定制化活动方案

1688平台将为参与此次展会的江苏外贸企业搭建展会活动会场，在1688平台全站资源进行推广。1688平台还将结合此次江苏线上出口转内销展会，在1688网站的伙拼频道，优选参与展会的龙头企业，进行重点孵化培育，通过网站的流量扶持，帮助企业在活动期间打造热销爆品，进而快速提升企业在线上销量，拓展外贸企业在国内市场的品牌口碑和市场影响力，树立江苏外贸企业拓展内贸市场的标杆

为提升外贸企业持续电商经营能力，江苏线上出口转内销展会特别开设线上展会直播专场，辅导参展外贸企业运用直播技术更好的进行产品展示、演说和互动，并鼓励厂区直播、生产线直播，便于采购商更直观了解企业生产能力和技术实力，阿里巴巴在直播频道开设展会的直播专场，并对会场进行流量倾斜、重点推介。
附件2

中国制造网内贸站

出口转内销线上展会方案

一、平台介绍
中国制造网内贸站（cn.Made-in-china.com）创立于1998年，由焦点科技股份有限公司（股票代码：002315）开发及运营。作为内贸综合服务平台，中国制造网内贸站致力于为国内供应商和国内采购商挖掘内贸商机，帮助双方建立商务联系，已成为国内重要的中小企业线上营销服务与推广平台。平台连续多年获得“中国B2B行业百强”、“最具商业价值电子商务网站”、“中国B2B行业网站影响力奖”、“移动互联网B2B最具创新奖”等殊荣。

二、组展方案
（一）展销范围

包括机械、工业设备组件、电子元件、电工电气、五金工具、建材等。

（二）时间进度

1．线上展会宣传：8月15日-9月1日。
2．供应商、采购商招募：8月24日-9月1日。

3．用户培训：9月4日-9月8日。

4．线上展会实施：9月10日-9月16日。

（三）国内采购商组织

通过EDM、线上广告、社群推广等形式组织中国制造网内贸站的采购商登录线上展会进行采购洽谈，与“采购之家”、机械、医药、新能源等商协会共同组织采购商，通过百度、360、UC等国内主流搜索引擎，为云展会注入庞大的外部访问流量。

（四）宣传推广

1．预热：6月初上线“江苏优品 畅行全球 —— 助苏企 拓内销”出口转内销专题，开启线上云展报名，同时通过中国制造网自有线上线下营销生态圈、国内主流搜索引擎、新媒体等宣传开始推广、传播。

2．展中：通过实力展商榜单等形式在中国制造网首页、会场等核心页面进行转化传播。

3．展后：对线上展会全面复盘，并通过中国制造网和合作媒体等进行宣传传播。

（五）企业服务

1．中国制造网内贸站运用云展会平台，为江苏外贸产品线上出口转内销展会搭建专场活动，企业可通过图片、视频、多媒体虚拟展位等形式展示公司及产品，也可通过TM在线聊天等云端功能，自主开发买家。

2．对于新入驻的外贸转内贸供应商企业，平台将提供免费的上线培训，延长年服务期至15个月并提供平台流量扶持。同时，平台还将开通绿色审核通道，缩短入驻流程，帮助企业快速建立内销渠道。

3．针对缺乏内贸运营能力的新入驻外贸转内贸企业，提供账号操作培训、产品优化培训、商机搜索以及报价培训等多项专属内贸课程，在线辅导商家运营，帮助提升数字化运营能力。
（六）专场供需对接服务方案

项目启动后，中国制造网会联合渠道服务商等，全面启动出口转内销线上展会招商工作，并安排有多年内贸电商运营经验的客户经理进行现场宣讲、交流，对有意向的企业会安排专人对接，并为企业提供免费的内贸营销培训，帮助企业快速获得商机。
此外，针对内销业务管理中经常出现的库存积压、客户跟进转化慢等问题，中国制造网内贸站还特别提供云进销存软件——为企业的采购、销售、库存、财务、CRM、商机管理等业务模块提供一站式解决方案，助力销售员赢单，释放流动资金，提高库存周转率。

（七）江苏专场定制化活动方案

1．商机精准匹配服务

中国制造网网站运营部在展前人工邀约高质量买家，挖掘采购需求，与参展商精准匹配。开展期间，采购意向明确的采购商，通过平台搜索以及同类参展商推荐等方式快速定位意向的参展商及产品，一步直达，完成采购需求。

2．设置“外贸甩货”专题

通过在内贸站设置“外贸甩货”专题，解决江苏中小企业因外贸订单取消造成的库存积压、现金流告急等问题。
附件3
出口转内销线上展会参展申请表
	展会名称

	□阿里巴巴1688网站出口转内销线上展会

□中国制造网内贸站出口转内销线上展会

	参展单位信息

	单位名称
	

	地  址
	
	市
	
	市/区/县
	

	单位性质
	□企业  □事业单位  □社会团体  □其他组织机构

	统一社会

信用代码
	
	法  定

代表人
	

	联系人
	
	座  机
	

	手  机
	
	邮  箱
	

	参展确认

	负责人签字

（盖章）

日期：      年   月   日


备注：

阿里巴巴（中国）网络技术有限公司联系人：陈阵，电话：18217077891。
焦点科技股份有限公司联系人：颜景，电话：025-66775284/18761800456。


